


Bright is Skateboarding

BRIGHT die Plattform flir Skateboarding
als Motor von Fashion, Lifestyle, Kunst
& Musik. Die erste unabhéangige euro-
paische Tradeshow fir Skateboarding
bietet Brands & Distributions eine ein-
malige und Produkt bezogene Moglich-
keit sich zu prasentieren. Das spezifisch
fur den Skateboardmarkt entworfene
Konzept gewdahrleistet ein Maximum an
Image & ldentitat.

About Bright

Die individuelle Location, so wie das
produkorientierte Rahmenprogramm,
bestehend aus Contest und Kunst, unter-
streichen den authentischen Charakter
der Bright. Skateboarding und die damit
eng verwobene Kunst sind wichtige Be-
standteile der Messe. Trotzdem ist der
kommerzielle Aspekt primar.

Die Bright bietet durch ihr Konzept eine
sehr positive, legere Atmosphéare ohne
die Funktion als Schnittstelle zwischen
Vertrieb und Einzelhandel zu vernach-
lassigen. Die verstarkte Zusammenarbeit
mit den Medien bewirkt eine maximale
Transparenz und tragt die durchweg
positiven vibes Uber die Mauern des
Polizeiprasidiums hinaus.

Die Einmaligkeit, sowie das Rahmenpro-
gramm, die hohe Beteiligung der euro
paischen Skateboardbranche und wei-
ter-hin die geographische Lage, Frank-
furt, sind Indikatoren flir eine strahlende
Zukunft.
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Was gibts Neues

Die Winter Show hat den Stellenwert der
Bright in der europaischen Messeland-
schaft weiter gefestigt und die Bedeu-
tung im besonderen fiir den deutschen
Einzelhandel erneut so erhoht, das die
Messe zu einem unbedingten MUST fur
alle Shops aus den Bereichen Street-
wear, Sneaker und natirlich Skateboar-
ding avanciert ist.

Bright Sommer 2007

Um den gestiegenen Mal3stdben ge-
recht zu werden, bekommt die Bright
im Sommer ein neues Gesicht. Neben
der Erweiterung und Verbesserung des
Ausstellerportofolios wird das Niveau
der Location dem internationalen Stan-
dard entsprechend angepasst.

Den neuen Messeeingang bildet das
prunkvolle Portal auf der Vorderseite
des Gebaudes. Neben dem reprasen-
tativen Eingangsbereich werden die
Kunstausstellungen von Faux Ami und A.
Zavialoff sowie Teile des Caterings im
Erdgeschol3 des Foyers zu finden sein.
Im der zweiten Etage des Foyers entsteht
eine grol3zigige Rest and Communi-
cation Area mit Raum fur Businesstalk,
freiem W-Lan und Erholungspunkten,
die fir Besucher und Aussteller einen
grof3en Zugewinn in Punkto Qualitat und
Comfort gewahrleisten.

Durch die bauliche Erweiterung entste-
hen etwa 15% mehr Ausstellungsflache
und somit ein gréReres Spektrum an
Brands und Produkten.

In dem bisher nicht genutzten kleinen
Innenhof entsteht eine weitere Catering
Lounge.

Der grof3e Innenhof beherbergt wie
schon im letzten Sommer den mit neuen
Featuren erweiteten Streetparcour.

Wir freuen uns auf eine erfolgreiche
Summer Bright 2007!
Marco Aslim/Thomas Martini
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Showrooms Showrooms Catering, Toiletten

Alle Raume verfiigen Uber Fenster und Stroman-
schliisse und kénnen individuell gestalten werden.

Skate- und Ausstellungs-Flache Treppenhauser und Aufzug

Foorplans







